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PART 01
内容提要



老字号企业承载着知识产权、文化、历史沉淀等诸多价值

云南白药老字号在由先的“新”变为今天的“老”

老字号在新时代下受着各种冲击

云南白药凭着一股韧劲，推陈出新

你知道国潮三势力吗？

老字号企业+传统文化=新势力=云南白药+敦煌文化=云南白药养元青

洗发水x敦煌

国潮新势力云南白药养元青x敦煌，会越来越好，让我们共同期待。



内容提要

通过市场分析和消费者洞察，推导出云南白药养元青的核心利益，充分传递云南白药养元青的产品理念，

同时贴近目标人群的个性化消费观，使产品在目标人群中快速渗透，加深“控油防脱，就用云南白药养

元青”的品牌认知。则以“云南白药养元青x敦煌博物馆”跨界联名活动为核心，以“养青丝，舞敦煌”

为主题，突出产品的特点，传播非遗文化，达到IP共情，为产品和品牌赋能。

产品意义：

千年敦煌是华夏之光艺术瑰宝，云南白药养元青出自百年白药亦是国宝企

业民族经典。云南白药养元青携手敦煌一起养护青丝，迸发国潮力量。

策划思路

通过营销活动，确认产品核心卖点，利用明星网红效益宣传产品，吸引

消费者的注意，向目标人群种草产品，传达云南白药养元青与敦煌主题

的概念；

通过品牌联名，线上线下相结合，延续产品热度，打造良性互动，传播

声量，提高销售额。



PART 02
市场分析



宏观市场分析P政策 E经济

S社会

T科技

• 中研普华研究院报告《2022-2027年中国防脱发行
业市场深度调研及投资策略预测报告》统计分析
显示：防脱生发市场的消费需求将会从更注重养
生预防，这方面的需求将会越来越有潜力

• 商务部等部门联合发布关于促进老字号创新发展
的意见，明确了老字号创新发展的主要目标

以上各项政策的发布对于云南白药推出养元青与敦煌
非遗的联名款这个老字号品牌来说是莫大的支持

随着经济发展，社会压力增大，脱发现象日趋
严重，我国防脱洗发行业快速发展起来

• 环境状况恶劣，人们开始对头发质量开始注
重

• 社会压力增大，脱发现象日趋严重，我国防
脱洗发行业快速发展起来

• 年龄层面来看，我国30岁前脱发的比例高达
84%，较上一代人的脱发年龄提前了20年，呈
现明显的低龄化趋势

• 职业层面来看，高薪职业因压力过大造成脱
发问题较严重

我国医学经典从多个角度探索头发生长防治的规
律，传承育发之理，创新运用现代技术，形成了
具有东方特色的防脱育发系统论和技术成果。

小结：
1、行业市场需求潜力大，促进老字号创新发展，支持
推出云南白药养元青与敦煌非遗的联名款这个老字号品
牌；
2、社会压力增大，脱发现象日趋严重，我国防脱洗发
行业快速发展起来；
3、利用多渠道资源个性化营销，加强对品牌核心精神
的塑造，创新运用现代技术，形成了具有东方特色的防
脱育发系统论和技术成果。



产品分析

产品理念：
产品以“专利防脱，养出
蓬蓬发量”为主打理念，
中药组方专注调养头皮，
温和调养头皮，有效抑制
各种头皮问题，恢复头皮
健康状态。

产品调性：
健康、成分安全、滋养

产品特点：
• 古方精髓强健头皮：
云南白药活性成分有机融合，深入
调理头皮，恢复三大平衡，解决头
油、头痒、头屑多等头皮问题。
• 天然植物温和安全：
运用现代制药科技，经过36道精纯
分离，配方更温和安全。
• 高端护发技术：
全球高端头发护理技术，令头发亮
泽、柔顺、健康美丽。

代言人：
贾乃亮、凤凰传奇



产品分析

正面
评价

网上流行一句话叫做：云南白药养元青，用了的都说效果好！网
上对养元青的评价是相当的高，基本上没有人说它不好的，都说
一分钱买一分货。在现实生活中，养元青对大部分人头痒，头油
超都有极好大的缓解效果。

负面
评价

拿网上有些人的原话来说，包装土气，小气。超
市上架不这么全面，消费者很难看见有养元青洗
发乳这么一款中药性质护养头皮的洗发乳。很多
消费者觉得它的效果还是值得考虑一下的，会不
会彻底有效？一直是消费者心里的疑问。



竞品分析
品牌 云南白药养元青 霸王 施华蔻

（防脱赋活系列）

菲诗寇（生姜款）

净含量 0.21元/ml 0.32元/ml 0.26元/ml

主要功效 防脱育发 温和清洁、丰盈蓬松控油、
强韧防断发

促进头皮肌肤的血液循环、
活化毛囊组织，防止脱发

适用人群 油性脱发发质 熬夜、压力引起的稀疏易
掉发质

细软油性发质

产品味道 中药清香 草本清香 生姜柠檬味

产品优势 清洁秀发污垢，平衡
油脂，滋养发根和毛

囊

三重焕活技术，实力防脱，
从根源强韧发质

促进头皮血液循环，生姜
颗粒控油效果明显

产品负面
评价

使用后发质便干枯毛
躁，味道中药味重

头皮发痒，易出油 生姜颗粒易卡头发

小结：
1、从产品综合角度出发养元青的针对性较强，效果明显
2、商品的功效大同小异，消费者一般都会以知名度来购买产品



消费者分析
目标人群：Z世代、大学生、颜值控、新锐白领等年轻人群

精致
预防脱发的需求

互联网原住民
日常刷微博、小红书、抖音

忠于品牌
对云南白药品牌的信任

收入
喜欢平价好物

文化价值观
灵感来源敦煌壁画

工作类型
新媒体行业、高薪职业因压力过
大造成脱发、主播等等

消费方式
线上消费为主



SWOT分析

是国内首款以头皮健康
管理专家定位的洗发产
品，云南白药品牌知名
度高，用户基础好，中
成药成分安全；
有保密的药方，具有垄
断性;
与敦煌非遗合作，创新
包装，国风潮吸引古风
人群

S

W

企业研发能力低，不具
有发展潜力，员工安于
现状，缺乏积极性；
产品系列相对单一，过
于依赖云南白药系列产
品 O

脱发人群增多，市场潜
力大；
区别于一般的防脱发产
品，云南白药强调调养
头皮，以头皮代谢平衡
调节为卖点，提高了产
品的价值

T

随着生发产品销量增加，
大量品牌研发，行业竞
争激烈；
部分产品存在夸大宣传
生发功能，产生用户信
任危机，使得品牌形象
破坏

（优势）

（劣势） （机会） （威胁）

小结：
1、机会点：抓住市场机遇，在建立
品牌认知的同时进行消费观念植入，
与敦煌非遗合作，创新包装，国风潮
吸引古风人群；
2、创新点：主打以头皮代谢平衡调
节为卖点，提高产品价值，进行卖点
输出，并通过爆点事件强化品牌记忆；
3、内在痛点：脱发人群增多，产品
系列相对单一，过于依赖云南白药系
列产品，确认产品核心卖点，吸引消
费者注意



PART 03
营销方案



营销策略

确定重点：618销量为重
确定问题：知名度较低较低，核心卖点传达力度弱
确认主题：国风、青丝、敦煌（丝舞敦煌，育养青丝）
确认目标：提高知名度，传播声量，提高销售额
确定平台：淘宝、天猫、京东、抖音
确定流程：预热—预热升温—预售爆发—返场
确定思路：
1.活动前期（预热）：先在线上各大平台进行宣传，利用“养元青”的H5海报吸引消费者，
夸张吸晴，让消费者立马注意以及了解到我们的产品；
2.活动中期：在抖音直播加大优惠的力度，让消费者可以通过领优惠券来
3.活动后期：对本次活动中的销售额，进行一个总结，并在公众号、微博发文，进行二次宣
传



确定流程

阶段一：
确认产品核心卖点，利用明星网红效益宣传产品，在预热期间吸引消费者的注意，向目标
人群种草产品，传达云南白药养元青与敦煌主题的概念
阶段二：
品牌在各平台宣传产品，线上与线下活动相结合，开始第一轮的预售，传播声量，提高销
售额，让预售升温
阶段三：
品牌与敦煌博物馆联合发声推广产品，打造良性互动，大力推动618活动大促狂欢爆发
阶段四：
在618活动结束后，利用二次宣传的热度，再进行新一轮的折扣



PART 04

创意新媒体活动提案



“头”等大事，拯救“毛”星人计划

“头”等

利用动画制作一个敦煌传说
（15s）讲述“养元青”维护
宇宙毛发总量恒定，“养元青”
服用中药后疯狂长出毛发的传
说。
该动画发布在抖音、微博等官
方公众平台

“拯救”

邀请抖音测评博主“小来
爱耍赖”（浙传学生）、
“徐晔”（医生）等符合
目标群众的抖音博主进行
宣传测评

活动目的：
• 借助敦煌传说故事和抖音推广，吸引消费者的注意力，同时为后续的活动造势

推广
• 通过抖音特效，增加趣味。 “毛” 推出抖音“养元青x敦煌”

联名特效，吸引用户注意，
使用其特效会在抖音文案
带出其话题



微博官方账号发起话题
讨论#你为这份工作掉
了多少头发，并让代言
人（贾乃亮、凤凰传奇、
张继科）转发该微博，
并分享他们因为工作掉
发的经历

6月3日，借助端午节
热点，在（敦煌）微
博官方账号分享古代
敦煌的端午节是如何
过，配上话题#古代
人如何洗发#

邀请kol古装变装博
主楚淇，变装以及跳
一段敦煌舞，带上话
题并发起敦煌舞挑战
（8w/20s）

大v（皮肤科张武主
任）发视频，年轻人
为什么会脱发，然后
注意，以及洗发
水成分的选择；

抽奖活动：关注微博+
转发该微博并评论，可
参与抽奖；注明抽奖时
间、抽奖形式

微博 抖音

#祝你熬出头不熬“秃”头（话题营销）

活动目的：
在抖音、微博营销一系
列活动，让用户参与该
话题，分享自己的经历，
进一步去了解到云南白
药养元青x敦煌洗发水，
从而提高云南白药养元
青该款洗发水的知名度，
达到传播量和销售量双
赢。



“防脱洗护”打卡挑战赛（小红书）

参与方式：

活动目的：
借助小红书平台推广一项”打卡挑战赛”活动，去云南白药门店、快闪店进一步了解云南白药养

元青敦煌洗发水特色，吸引消费者的注意力与小红书的活动传播力。

03

关注云南白药养元青敦

煌小红书，发布时@云

南白药养元青小红书品

牌官方账号

（ps:需同时满足两个

挑战规则

02

发布文案内带有#云南

白药养元青敦煌，打卡

#的标签

小红书发布云南白药门

店快闪店养元青敦煌联

创意打卡的照片或视频。

@云南白药养元青敦煌

满足以上参与者送敦煌随机小礼品

参与时间:20022年6月12日-6月17日

开奖时间：2022年6月18日15:00

超级大礼包：云南白药“养元青敦煌联

名款”官方随机抽取5幸运儿增送，送

出养元青敦煌联名款洗护一套大礼包 ~



“舌尖上的中药”中药果子试吃会

活动目的：
• 一方面云南白药养元青成分含有很多中药成分，其中药既可以做洗护

用品用在头发上，又可以作为美食制作唐果子，与养元青的成分相互
对应。

• 另一个方面当代社会很多烦恼会借用美食来缓解，同时又连接敦煌国
风，吸引人们来打卡，联合线上线下，提高品牌知名度

活动形式：
时间：6月15日
• 在正佳广场外设立快闪，在活动前期制作海报宣传单，通过微博抖音发布活动信息
• 唐果子内馅是由其养元青的中药成分制成
• 活动期间凡有消费敦煌联名洗发水的顾客均能获得一份价值168或者268的中药果子的

特色套餐（对餐厅整体的亲身感受评价，提供不少于 6张活动中拍的产品以及环境照
片并发到朋友图中，加送一份免费特色系列）



“丝舞辉煌，育养青丝”校园活动

活动形式：
时间：6.10-6.12
• 设计平面广告海报，创意云南白药养元青✖敦煌系列产品设计，线上线下

相结合，充分传递云南白药养元青的产品理念，同时贴近大学生的个性化
消费观，使产品在大学生中快速渗透，加深“控油防脱，就用云南白药养
元青”的品牌认知。

• 用有奖竞猜、有奖互动等形式吸引大学生参与，在规定时间内完成可得一
个“敦煌”纪念小礼品，也起到传播“非遗”文化的作用

活动目的：
现在普遍大学生都有经常熬夜，压力大，导致脱发的焦虑，则以“敦煌养元
青”为主题举办一场校园活动，让当代大学生了解产品的同时，同时了解到
敦煌非遗文化，从而吸引大学生的注意，减少脱发掉发焦虑，让热度持续。
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工作项目 工作内容 学号及姓名 备注

内容提要 序言+提要 27苏玉玲、30徐诗雨 排名不分先后

市场环境分析

宏观市场分析 20罗丹娜

产品分析 05陈诗语、27苏玉玲、30徐诗雨 排名不分先后

产品正反面分析 35周若珺

竞品分析 05陈诗语、27苏玉玲、30徐诗雨
排名不分先后

消费者分析 05陈诗语、35周若珺 排名不分先后

SWOT分析 05陈诗语、30徐诗雨 排名不分先后

行业调查分析 16林嘉炆

PPT排版 05陈诗语

PPT图片 35周若珺

营销方案

营销策略 05陈诗语、27苏玉玲、30徐诗雨 排名不分先后

确认流程 27苏玉玲、30徐诗雨 排名不分先后

PPT排版 05陈诗语



工作项目 工作内容 学号及姓名 备注

创意新媒体活动方案

“头”等大事，拯救“毛”星人计划 05陈诗语、30徐诗雨 排名不分先后

#祝你熬出头不熬“秃”头（话题营销） 20罗丹娜、27苏玉玲 排名不分先后

“防脱洗护”打卡挑战赛 16林嘉炆

“舌尖上的中药”中药果子试吃会 05陈诗语、35周若珺

“丝舞辉煌，育养青丝”校园活动 30徐诗雨、05陈诗语

PPT排版 05陈诗语

媒介提案 媒介执行表 20罗丹娜、27苏玉玲 排名不分先后

广告预算 活动策划预算表 05陈诗语、35周若珺 排名不分先后

附录 资料核对等 16林嘉炆



永 瘦 宫 出 品 必 属 精 品

答辩：永瘦宫 20网传2班

Thank you
谢 谢 观 看 ， 感 谢 指 导


